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Barolo 


uno de los edificios más mágicos 
de la ciudad pelea con el tiempo 


Que no te tome por 


SORPRESA 


Evitemos el embarazo no deseado 


Sorpresa, de Juan Manuel Vapore, afiche premiado. 


Más afiches 


POR MATÍAS GIGLI 

¿Puede una imagen y un par de palabras detener a un apurado transe- 

únte de nuestra ciudad y lograr transmitir un concepto en un corto se- 
gundo? Si bien es un ambicioso proyecto, los afiches representan aún el afán 
de cumplir con ese notable proyecto. Son piezas gráficas previas al mundo 
de la imagen cinematográfica, la televisiva y ni qué hablar de la computari- 
zada. Sin embargo, un papel pegado en la ciudad es un soporte vigente, co- 
mo queda demostrado por la sobresaturación de nuestras ciudades en ma- 
teria de papeles pegados, que cada día se pegan de nuevo y cada día tapan 
otros tantos. 
En principio es importante que el observador descifre si se trata de una ofer- 
ta comercial con el interés de imponer una marca o un producto, o si la idea 
es transmitir un concepto de otra naturaleza. Desde la Secretaría de Políti- 
cas Universitarias del Ministerio de Educación, Ciencia y Tecnología, se con- 
vocó a un concurso nacional de diseño de afiches: la idea es reforzar y man- 
tener presentes temas de interés social tales como los jóvenes, el sida, la sa- 
lud sexual y las adicciones. 
La serie de afiches recientemente premiados refleja con humor, ingenio y 
hasta sarcasmo los temas convocados por la secretaría, tan trillados como vi- 
gentes: los hábitos sociales de riesgo y contagio, situaciones de discrimina- 
ción vinculadas a padecimientos, la prevención de embarazos no deseados, 
la procreación responsable y los hábitos tendientes al cuidado de la salud se- 
xual, la prevención del tabaquismo, el alcoholismo y las drogas. A pesar de 
lo convencional de la propuesta, los trabajos mostraron una cuota de inge- 
nio interesante. 
Los ganadores fueron: en la categoría “Salud Sexual” Juan Manuel Vapore, 
Gustavo Mennicillo y Daniela Masonien (foto); en “Adiciones” Laura Fava, 
Martín Lehman, Paula Matiasevich y Virginia Suaya; y en “HIV-SIDA” 
Marcos Alvarez Igarzábal, Leandro Mauriño y Alfredo Hunt. 
Este concurso se juró en la Universidad Nacional de San Juan y todos los 
premiados se pueden ver en la página www.ses.me.gov.ar/bienestara 
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El simbolo que vuelve 


Cargado de signos, marcado por el Dante y su Comedia, ejemplo puro de una arquitectura que lo tenía todo “fantasía, 
asertividad, altanería—, el edificio Barolo está volviendo del maltrato y la decadencia. Una aventura que recién empieza y que 


por ahora es interior. 


POR SERGIO KIERNAN 


Hubo tiempos no tan lejanos 

en que el edificio Barolo da- 
ba ganas de llorar. Roto, cachuzo y 
abandonado, tapado por un edifi- 
cio-basura que lote por medio só- 
lo sirvió para llenarle los bolsillos 
a alguien y para taparle su glorio- 
sa perspectiva, el Barolo sólo man- 
tenía intacta su función de símbo- 
lo. Fue, en su momento, una joya 
altanera que gritaba que una bur- 
guesía industrial había “llegado”. 
Era, en este siglo 21 tristón, como 
esas viejas fotos de familia que mos- 
traban un buen pasar gastado y ve- 
nido a menos, con nietos burros 
donde hubo águilas. Arriesguemos 
que el Barolo sigue siendo símbo- 
lo, esta vez del trabajo hormiga de 
cuidar, recuperar y preservar lo que 
es nuestro y es bueno. Es que el edi- 
ficio está siendo restaurado con to- 
dos los tropezones de la crisis por 
un grupo de gente que se toma el 
tema como una patriada, con cari- 
ño y con rigor. 
La aventura de restaurar este enor- 
me edificio comenzó en 1999, 
cuando se hicieron los estudios y 
se llamó a concurso para la pri- 
merísima etapa. Hubo el largo 
trámite de aprobación de la ciu- 
dad y la Comisión de Monumen- 
tos Históricos —el Barolo es un 
predio realmente protegido— y la 
adjudicación de la obra al estudio 
Alric-Galíndez, mientras se reu- 
nía la nada desdeñable cifra nece- 
saria para arrancar. La obra arran- 
có en octubre de 2001 y fue pa- 
ralizada casi de inmediato, cuan- 
do todos los fondos quedaron pe- 
trificados en el corralito de no- 
viembre de ese año. 


Una historia del edificio que construyó Barolo 


POR NICOLÁS FRATARELLI * 

Con su fuerte individualidad ex- 
MA... en el movimiento de su 
fachada, la masa de sus balcones, sus 
volúmenes salientes, la presencia de 
formas curvas, el predominio del lle- 
no sobre el vacío y su estilo inclasifi- 
cable, el Pasaje Barolo es parte del te- 
jido urbano. Es un hito que se mime- 
tiza con el conjunto, un Palacio que 


se abre a la ciudad. 
Símbolo del capitalismo incipiente de 


Lo que se alcanzó a hacer fue la re- 
moción de los cierres parciales de 
las dos entradas al célebre Pasaje, 
que hasta ahora concentró la ma- 
yoría del trabajo. Hasta hace un par 
de años, los grandes arcos del Ba- 


rolo estaban cerrados por ladrille- 
rías de vidrio apoyadas en gruesas 
vigas de hormigón, producto de 
una reforma de los años cuarenta o 
cincuenta. Hoy se ven dos discretas 
estructuras de perfilería metálica que 
apenas tocan la mampostería y sostie- 
nen un cerramiento de vidrio sin per- 
filería perimetral, lo que permite ver 
las graciosas molduras y texturados de 
los arcos. 

Pero mientras el dinero del consor- 
cio dormía en el banco, los usuarios 
tuvieron las experiencia del Pasaje 


aquellos días en que Alvear era presi- 
dente y la Argentina granero del mun- 
do, su gran puerta invita a los peato- 
nes a atravesarlo. El pasaje, que une 
Avenida de Mayo con Hipólito Yrigo- 
yen, lleva a sus visitantes a recorrer la 
galería comercial de su planta baja y a 
admirar parte del interior que actúa 
para afuera. 

Más allá de ciertas reglas clásicas de 
composición para diseñar la planta del 
edificio, como por ejemplo el uso del 
número de oro y de la sección áurea, 
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(o Galería como se llamaba origi- 
nalmente) en su estado original, sin 
cierres. La experiencia resultó fría, 
con sudestadas que hacían entrar la 
lluvia hasta a los ascensores, palo- 
mas y hasta motoqueros que corta- 


ban camino de la Avenida de Mayo 
a Yrigoyen. Sólo el año pasado se 
pudieron poner los vidrios y las 
puertas, y el Barolo logró una tem- 
peratura razonable. 

Le siguieron los trabajos de recupe- 
ración de ese gran ámbito cribado 
desimbolismos. El Barolo es un edi- 
ficio de oficinas y también una ci- 
fra cabalística sobre la Comedia del 
Dante, con dragones custodiando 
el infierno y cóndores marcando el 
ascenso hacia el cielo, simbolizado 
por la bella cúpula interior (ver fo- 


el Palacio Barolo es reconocido como 
uno de los iconos de la primera mo- 
dernidad. Desde su inauguración en 
1923, con 103 metros de altura, has- 
ta la llegada en 1935 del Kavanagh 
(Sánchez-Lagos-De La Torre) con 120, 
fue el edificio más alto de la ciudad, 
superando el primer rascacielos porte- 
ño, la Galería Gúemes (Francisco Gia- 
notti), por 16 metros. 

Su provocadora altura manifiesta la lo- 
cuacidad del poder, porque desde el 
primer momento en que Mario Palan- 
ti (1885-1968), arquitecto milanés, se 
puso a las órdenes del empresario tex- 
til Luis Barolo, también italiano, se 
aprestó a crear el edificio más impor- 
tante de la ciudad y a mostrar el peso 
económico de quien era dueño de la 
primera hilandería de lana peinada del 
país y de grandes extensiones algodo- 
neras en el Chaco argentino. 

Palanti, admirador de Dante Alighie- 
ri y estudioso de la Divina Comedia, 
dotó al edificio de numerosas referen- 
cias metafóricas y alusiones textuales 
de la gran obra literaria del artista flo- 


to de tapa). Tanta imaginación, ex- 
presada en lujo y belleza, mostra- 
ba el descanso y el paso del tiem- 
po. Ahora, con los símil piedra y 
los granitos limpios, los estucos bri- 
llando, las lámparas en funciona- 
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miento y los motivos escultóricos 
restaurados por el estudio Escurra, 
el pasaje vuelve a serun ámbito úni- 
co. Cada dragón y cada cóndor tie- 
ne ahora el discreto brillo de sus 
bronces venecianos, oscuros y du- 
ros, y las lámparas colgantes volvie- 
ron a ser de hierro negro y lucen 
limpias sus tulipas originales. Ele- 
var la vista hacia la cúpula central 
del gran hall recompensa con la vi- 
sión de elevación que seintentó ori- 
ginalmente. 

El hall está flanqueado por dos lo- 


rentino. A las tres franjas verticales 
que componen la fachada (una cen- 
tral que marca la torre y enfatiza su 
altura, y dos laterales que se toman el 
resto de la ciudad), le incorpora tres 
niveles horizontales, donde los prin- 
cipios de la arquitectura clásica de ba- 
samento, desarrollo y remate, se ase- 
mejan con los de la composición de 
la Divina Comedia: Infierno, Purga- 
torio y Paraíso. 

Así es como, por ejemplo, en la plan- 
ta baja, en el pasaje, allí en el infierno, 
cerca del pecado, vigilan el paso de los 
peatones unas ménsulas con formas 
de dragón que salen amenazantes des- 
de las paredes laterales. O como en la 
parte superior de la torre, en el para- 
(so, cerca de la virtud, recortado en el 
cielo, se encuentra, como remate vo- 
lumétrico del edificio, la representa- 
ción de los 9 coros angelicales. 

Más cerca de la tierra, alejado de Be- 
atriz, cosido por un gran espacio ver- 
tical interno que los unifica, los tres 
primeros pisos se encontraban desti- 
nados a la residencia del mismísimo 


cales que van de calle a calle. Uno, 
que perteneció largamente a la 
agencia Saporiti, está intacto y va- 
cío. Pertenece a vaya a saberse qué 
dependencia estatal, que no lo usa 
ni deja que lo usen. El otro está 
siendo recuperado con el bienve- 
nido proyecto de un bar y restau- 
rante, algo que le da vida a una ga- 
lería-pasaje. Por desgracia, el Ban- 
co de Boston arrasó con bronces y 
hasta con las increíbles puertas de 
vidrios curvados, para mantener su 
descartable identidad corporativa. 
Luego se mudó y dejó el lugar arrui- 
nado. Quien use el Barolo encon- 
trará muchos detalles casi olvida- 
dos. Por ejemplo, las ascensores ya 
no tienen los techos cubiertos con 
chapas y muestran mucho bronce 
lustrado. Varios de los 164 baños 
del edificio ya no tienen los vidrios 
pintados, lo que significa que se es- 
tá recuperando el peculiar juego de 
luces por el que los ascensores ilu- 
minaban los baños que a su vez ilu- 
minaban los pasillos de circulación. 
Para los más esforzados, está la su- 
bida a la maravillosa torre, lo que 
implica dos ascensores y una pelia- 
guda escalera en caracol. La recom- 
pensa es la vista increíble de la ciu- 
dad porteña y, nada menos, poder 
entrar a Dios. 

Es el último simbolismo: como ex- 
plica el héroe de esta historia, Ro- 
berto Campbell, administrador del 
Barolo, el edificio termina en un 
faro potentísimo que simboliza la 
divinidad que ilumina. Metáfora 
final, Dios estaba por caerse a pu- 
ro hierro podrido y sin manteni- 
miento, y ahora recuperó su con- 
tinente terrestre, una caja etérea de 
vidrios que da la ilusión inquietan- 
te de estar volando.M 


Luis Barolo, el resto era un sublime 
edificio de oficinas. Sus 22 pisos que 
se posan sobre grandes pies que lo 
sostienen estructural y visualmente, 
rematan en una estupenda cúpula 
que en su parte superior incluye un 
faro con todas las connotaciones sim- 
bólicas que por sí mismo tiene este 
elemento, como guía, como señal, 
como antorcha que muestra cami- 
nos, como linterna que informa so- 
bre acontecimientos deportivos. 

La singularidad del Palacio Barolo se 
nota en cada rincón. Mario Palanti 
se abocó a diseñar cada parte del edi- 
ficio, proyectando desde los ascenso- 
res hasta las manijas de las puertas. 
Dejando así estampada su firma en 
cada fragmento de su creación, co- 
molo fue haciendo en sus otras obras: 
el Hotel Castelar, el Cine Roca, el 
Banco Francés-Italiano, entre otras, 
y también en Montevideo con el Pa- 
lacio Salvo, un clon del Barolo.M 


* Arquitecto y docente. 


¡con su cerramiento no intrusivo y las lámparas originales. Abajo, 
detalles de las escaleras, los formidables ascensores restaurados y uno de los 
muchos ornamentos en bronce veneciano, el mismo del dragón de arriba. 
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Patrimonio francés 

Hasta el 31 de julio puede visitarse 
la exposición “Los patrimonios de 
la arquitectura del siglo XX en Fran- 
cia”, en el Museo de Arquitectura 
de la Torre de Agua, Libertador y 
Callao, todos los días de 14 a 20. 


Tres concursos 

Hasta el 30 de julio sigue abierto el 
concurso de diseño de la empresa 
israelí de acondicionadores de ali- 
re Electra para las carcasas de sus 
equipos. Los interesados deberán 
crear diseños propios sobre un 
equipo Wall Mounted Multiflow. In- 
formes en www. electra.arga.com y 
www.electra.arga.com. Hasta el 29 
de julio se puede participar del con- 
curso nacional de anteproyectos 
“199 Viviendas en terrenos de la 
Cooperativa Eléctrica de Consumo 
y Vivienda Ltd. de Trelew”, en Chu- 
but. Las bases cuestan 80 pesos 
más 20 por gastos de envío y pue- 
den consultarse en la biblioteca de 
la SCA. Hasta el 10 de agosto se 
puede participaren el concurso pa- 
ra la ampliación de Económicas en 
Córdoba 2121. Bases en www. fa 
du.uba.ar/concursos. Hay tres pre- 
mios -de 15 mil, 10 mil y 8 mil pe- 
sos— y menciones honoríficas. 


Tartakover 

La Secretaría de Cultura porteña y 
la FADU organizan el evento “Us- 
ted está aquí”, que tiene como in- 
vitado especial al diseñador gráfi- 
co israelí David Tartakover. En el 
coloquio, Tartakover hablará sobre 
las tres áreas principales de su tra- 
bajo: diseño de comunicación so- 
bre temas culturales, investigación 
y documentación sobre diseño grá- 
fico israelí, y trabajo político focali- 
zado en afiches sobre el conflicto 
israelí-palestino. Hasta el 18 de ju- 
lio, de martes a domingos, de 14 a 
20. Acceso libre y gratuito. Espa- 
cio Casa de la Cultura, Avenida de 
Mayo 575. 


Premio KnaufHaus 

Está abierto el Premio KnaufHaus, 
organizado por Yesos Knauf Argen- 
tina. El tema de este concurso pa- 
ra arquitectos es un proyecto de vi- 
vienda para toda la vida que utilice 
el sistema Knauf. El 28 de junio a 
las 19.30 se realiza en la SCA la se- 
gunda reunión para que los intere- 
sados dialoguen con un asesor y 
se informen sobre las resoluciones 
técnicas del sistema. El concurso 
tiene dos premios de 5 mil y 2 mil 
pesos, cierra el 7 de julio y tiene un 
costo de 10 pesos. Informes en 
www.knauf.com.ar 


Concurso de diseño 

El Centro de Estudios de la SCA y 
el Centro de Estudio de Diseño Uni- 
versal lanzaron una convocatoria 
para seleccionar dos equipos que 
los representen en el Curso/con 
/Curso “Design for the 21st Century 
111”. El concurso es parte de la con- 
ferencia internacional del mismo 
nombre que se desarrollará en Río 
de Janeiro a fin de año. La convo- 
catoria es para equipos interdisci- 
plinarios de estudiantes de diseño 
y el objetivo es crear un Centro Co- 
munitario que cumpla sus fines 
prácticos y mejore la calidad de vi- 
da del usuario. Informes en la SCA. 
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CON NOMBRE PROPIO 


POR LUJAN CAMBARIERE 
Diciembre de 1999: Roberto Acosta Gó- 
mez, Eduardo Bartolomeo y Alejandro 
Postigo terminaban la carrera de Diseño 
Industrial en Córdoba y las perspectivas de 
entrar a una empresa no eran nada promi- 
sorias. Con una industria nacional inexis- 
tente y una invasión de productos impor- 
tados, aparentemente poco tenían para 
ofrecer estos flamantes egresados. Con lo 
que sí contaban era con infinitas noches en 
vela en común, dibujando para alguna en- 
trega y sobre todo con una fuerte amistad 
fundada en anhelos que sin querer les mar- 
caron el rumbo hacia el camino de la au- 


Lee : 
toproducción. “Fabricar algo con nuestra 


propia marca fue la primera meta a alcan- 
zar”, cuenta Acosta Gómez. 

Así nació la etiqueta Ego Design. Con la 
mira en el diseño de productos de ilumi- 
nación abordados desde el diseño y funda- 
mentalmente desde la creación de un ma- 
terial propio, el Difolam, que ostentan des- 
de hace cuatro años y con el que hoy fabri- 
can 1600 lámparas por semana de entre 
más de cien modelos distintos, de Córdo- 


ba para el mercado interno y el mundo. 


Diseño luz 

“Al principio el objetivo que nos pusimos 
era dar una alternativa estética a la ofer- 
ta que había. En ese entonces, las casas 
de iluminación contaban con muchos 
productos importados y casi ninguna op- 
ción de factura local”, cuenta Acosta Gó- 
mez. Así, pusieron quince pesos cada uno 
para los materiales e hicieron tres lámpa- 
ras de pie con distintas pantallas. 

“Tres versiones distintas de la que apo- 
damos luminaria Arpa, de pantalla per- 
lada, pie de aluminio y sin tornillos a la 
vista. Un sistema artesanal que parecía in- 
dustrial para un producto de vanguar- 


dia”, señala. Las ofrecieron en el negocio 


de decoración más importante de la 
ciudad, lo que les sirvió de pantalla y 
se fue armando la rueda. Con la ganan- 
cia de esas tres hicieron nueve más y 
así continuaron. 

“Estuvimos un año y medio haciendo el 
aguante sin sacar un peso. Con lo que in- 
gresaba, hacíamos más lámparas. Prime- 
ro tomamos el garaje de mi casa, después 
alquilamos un salón, pero siempre pen- 


sando en la meta de la fábrica y sobre to- 


do con el objetivo de desarrollar nuestro 
propio material, lo que daría una identi- 
dad aun mayor a nuestro trabajo”, suma 
Acosta Gómez. 

Difolam es el material plástico-vitroso 
utilizado como pantalla difusora al que 
arribaron. Un polímero desarrollado y 
producido por ellos, resistente al calor 
(150 grados), lavable, flexible, sin está- 
tica, difusor de luz, traslúcido, con fil- 
tro de rayos UV, apariencia de vidrio 
esmerilado, inalterable en el tiempo y 
reciclable. 

También se preocuparon por diseñar 
componentes transparentes: un cable 


cristal, interruptor y enchufe. Y por cre- 


ar diseños originales. Así llegarían las dis- 
tintas líneas cilíndricas, los conos, las cua- 
dradas. Algunas de las vedettes de este trío 
de varones como la lámpara Hélice, se- 
gún ellos una escultura lumínica que re- 
presenta el viento en ascenso o la Marea, 
“ondulantes olas de luz que bañan los am- 
bientes”, según dicen. Los encargos son de 
numerosas empresas, y sobre todo de bares 
y restaurantes ávidos de ambientar sus espa- 


cios con apuestas contemporáneas. 


Versión 2004 

Hoy, las nuevas líneas de Ego Design pa- 
san porlos cubos para apoyar directamen- 
te en el piso o colgar. Los prismas de col- 
gar o como apliques. Y sobre todo, una 
nueva línea bautizada Ovo con la que 
apuestan a la tridimensión en lámparas 
de pie, colgar y en apliques. ¿Otras de las 
preferidas del team? La Capullo y la Pla- 
to. “El camino de la autoproducción es 
complicado. Tenés miles de condicio- 
nantes. Nuestra meta fue siempre tener 
una fábrica y hoy de a poco lo estamos 
logrando. El próximo paso es incursio- 
nar en mobiliario y ediciones limitadas. 


Nosotros tenemos un ego constructivo y 


creativo. Intentamos reinventar el ego ar- 
gentino positivo para desde nuestro pa- 
ís, con materiales, mano de obra y dise- 
ño local, apuntar a una marca global”, re- 


mata Acosta Gómez. 


Ego Design: 0351-482-2582 
www.egodesign.com.ar 
info O egodesign.com.ar 


i 
¿ 
¿ 
£ 
i 
= 


2 
3 
2 
5; 
2 
3 


GUSTAVO MUJICA 


